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1. In Algund geboren
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2. Wohnort: Ortsteile
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i 4. Wichtigkeit von
Umwelt- und
Klimaschutz

4,14

Mittelwert auf Skala
1 (unwichtig) - 5 (sehr wichtig)
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5. Wie aktiv sind Sie beim Klimaschutz?

154

m Ich bin mir bewusst, dass auch im
Kleinen begonnen werden kann, aber
ich schaffe es nur zum Teil
klimafreundlich zu leben.

m Ich versuche moglichst
klimafreundlich zu leben.

m Ich richte mein Leben ganz danach
aus, moglichst wenig
Treibhausgasemissionen zu
verursachen.

m Ich mache diesbeziiglich nichts. Das
Thema interessiert mich nicht.

m Ich bin zwar besorgt, aber mein
Beitrag ist doch viel zu klein und
bringt nichts.

m Ich bin zwar besorgt, aber ich weil$
nicht, was ich tun konnte.
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6. In welchen Bereichen besteht der grofste Bedarf an mehr Nachhaltigkeit

Verkehr und Mobilitat

Tourismus

Energiewirtschaft

Produzierendes Gewerbe

Private Haushalte

Offentliche Dienste und Sanitit

Handel- und Dienstleistungen

Land- und Forstwirtschaft

Handwerk

1= kann ich nicht bewerten, 2 gar nicht, 3 wenig, 4 ziemlich, 5 sehr)
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7 T istisch 9. Haben Sie schon von der 10. Wussten Sie, dass es in Algund
- louristische GSTC-Zertifizierung gehort? einen Stammtisch fiir ein
Anziehungskraft zukunftsfiahiges Algund gibt?

4,00

©O Mittelwert auf Skala
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> 8. Wie gut
) informiert sind Sie
%’U {iber das
— touristische
s Angebot in Algund
<

3,93

Mittelwert auf Skala
1 (sehr wenig) - 5 (sehr gut)
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Informationsstand

Tourismus



sehr hoch

5

sehr gering
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11. Wie nehmen Sie die Auswirkungen des Tourismus auf die 12. Sind Sie mit der
i 9 L
s00 Umwelt in Algund wahr aktuellen touristischen
Entwicklung in Algund
zufrieden?
4,21
4,00
3,75 3,72 3,2 8
3,38
3,24
Mittelwert auf Skala
3.00 1 (eher nicht) - 5 (eher ja)
. y,
500 13. Haben Sie bereits an einer
’ Veranstaltung des Tourismusvereins
teilgenommen?
1,00
0,00

Verkehrsaufkommen  Energieverbrauch Miillaufkommen Liarmbelistigung Veranderung der
Natur

mJa mNein
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15. Was glauben Sie, welche Aufgaben erfiillt der Tourismusverein Algund?
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Veranstaltungen des

Tourismusvereins besuchen
konnen?
mJa = Nein

14. Ist Thnen bekannt, dass
Einheimische
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16. Wie bewerten Sie den Einfluss des

5,00 Tourismus auf die folgenden Bereiche:

4,28

4,00 3,87

3,27

3,00

2,00

1,00

0,00

Umwelt Wirtschaft Kultur
1= sehr gering

5=sehr hoch

17. Welche Mallnahmen des Tourismusvereins zum Schutz der

4,00
Natur finden Sie besonders wichtig?
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18. Kaufen Sie locale 19. Welche Rolle spielen traditionelle Brauche und

Produkte? 5.00 Kultur fur einen nachhaltigen Tourismus
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20. Was glauben Sie, wie konnen wir Besucher dazu motivieren, sich umweltbewusst zu verhalten?
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Q Vorbild sein Positive Anreize Informationen Lokale Kreisliufe Nachhaltige Hotels Mehr Miilleimer Gar nicht
3 schaffen bereitstellen stirken zeigen aufstellen




21. Welche Initiativen oder Projekte flir einen nachhaltigen Tourismus in Algund wiinschen Sie sich?

Vermeidung von Einwegplastik
230

Gemeinschaftsprojekte
172

Umweltfreundliche
Veranstaltungen
110

Bike Day
102

FuRgangerzone ausweiten
115

Bildungsangebote
87

Mehr E-Bike Ladestationen
70

Umweltgruppe Etschtal
beitreten
26
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Platz Initiative / Projekt-ldee Nennungen
Verkehrsberuhigung & E-Mobilitit: Ausbau von E-Ladestationen, Reduzierung des Durchgangsverkehrs und 14
Forderung von E-Bikes.

OPNV-Optimierung: Taktverdichtung der Busse (auch abends) und bessere Anbindung der Randgebiete. 12
Regionale Produkte & Gastronomie: Stirkere Vermarktung lokaler Erzeugnisse in Hotels und gezielte "Zero- 1
Waste"-Friithstiickskonzepte.

Radweginfrastruktur: Sicherer Ausbau der Radwege nach Meran und in die umliegenden Obstwiesen. 9
Besucherlenkung: Konzepte zur Vermeidung von Overtourism an Hotspots (z.B. Algunder Waalweg) und 8
Forderung ruhigerer Alternativen.

Miillvermeidung & Plastikfrei: Initiativen fiir plastikfreie Hotels und Verbot von Plastikflaschen-, bechern und 10
tellern.

Naturerhalt & Griingtirtel: Schutz der bestehenden freien Wiesen und Schaffung weiterer 6ffentlicher 8
Parkflichen/Schattenplitze.

Sensibilisierung der Giste: Informationskampagnen vor Ort tiber nachhaltiges Verhalten in der Natur. 5



23. Wie konnen wir die Vorteile des Tourismus gerechter verteilen, sodas
alle davon profitieren?

3,00
2,61 2,58 2,58
Q ) o 250 249 2,45
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Q_ Unternehmen Mobilititslosungen regionaler Ansissige Kultur und touristische
— Produkte Lebensweise Angebote



Platz Anmerkung / Vorschlag Nennungen

Qualitat vor Quantitat: Fokus auf hochwertige Angebote statt auf eine reine Erhohung der Bettenanzahl.

I BETTENSTOP respektieren. 12
9 Erhalt des Dorfcharakters: Warnung vor zu viel Neubau und dem Verlust der Identitat durch 10
"Betonierung".
3 Parkplatzproblematik: Wunsch nach Parkleitsystemen, um Suchverkehr in Wohngebieten zu vermeiden. 8
4 Plastikverbot, oder Plastikpfand einfiihren und Recyclinghof soll nicht nur Plastikflaschen sondern auch 3
Joghurtbecher und andere recycelbare Dinge annehmen
5 Verkehrsaufkommen: Kritik an der Larmentwicklung durch Motorrader und hohes Verkehrsaufkommen -
auf den Hauptstrallen.
c 6 Preisentwicklung: Sorge, dass Algund fiir Einheimische und Durchschnittsverdiener zu teuer wird -
Q (Gastronomie/Wohnen).
(»))
c
a 7 Tourismusverein macht gute Arbeit und dieser Fragebogen ist gute Initiative 6
Q
—
C - Zusammenhalt Ortsteile: Bessere Einbindung der hoher gelegenen Hofe/Ortsteile in touristische 4
< Konzepte.
Q
—
Lﬁ 8 Sauberkeit: Mehr Abfalleimer (mit Trennsystem) an stark frequentierten Wanderwegen. 4




1. Pfeiler A: Nachhaltiges Destinationsmanagement

Tourismusverein Algund

GSTC-Kriterium Nachhaltigkeitsstrategie & Stakeholder-Engagement: %fTC' bereich %tat;ls aus der SRt’iategiSChe
Mit einer Beteiligung von 314 Personen (274 online, 40 analog) hat Algund eine solide emenbereic mirage elevanz
Datenbasis geschaffen. Die Befragung belegt, dass die Gemeinde die Meinung der Erfillt
Bevolkerung aktiv einholt. Biirgerbeteiligung Sehr gut (314 Anforderungen
Handlungsempfehlung: Die Tatsache, dass 3,53 von 5 Punkten beim Informationsstand Teilnahmen) an Stakeholder-
erreicht wurden, zeigt, dass die Kommunikation gut ist, aber noch Potenzial fiir eine noch Dialog.
tiefere Einbindung der Biirger besteht. Kritisch. Handlungsbedarf
. bei
2. Pfeiler B: Soziookonomische Nachhaltigkeit Akzeptanz g glsf;)uknv Besucherlenkung
GSTC-Kriterium Wohlergehen der Gemeinschaft & Einbindung der Bewohner: ’ & Bettenstop.
Kritischer Punkt: Die Frage, ob Lebensqualitit und Giste-Bediirfnisse im Einklang stehen, Starkes Mandat
vr;/lléilcilel éﬁg gbzal n(rll/{li;[lt;lwert) bewertet. Das ist ein moderat positiver Wert, zeigt aber eine Skologie Sehr hohe fiir Investitionen
. B Prioritat (4,14/5) in Mobilitit &

Overtourism & Akzeptanz: in den freien Antworten wurde der Bettenstopp des Ofteren zitiert. Umwelt.
Positiv: Die Unterstiitzung lokaler Unternehmen (2,61 von 3) wird als sehr wichtig .
wahrgenommen. Dies zahlt direkt auf das Kriterium B1 (Lokale Wirtschaftsférderung) ein. Hoh llgeis,{tatlg‘[ ?en

. . . Lokale Wirtschaft W?er’?sch'aitzung r:gig;:lliz
3. Pfeiler C: Kulturelle Nachhaltigkeit Kreisliufe.

GSTC-Kriterium Erhalt des kulturellen Erbes:

Der Wunsch nach dem , Erhalt des Dorfcharakters“ (Platz 2 der Anmerkungen) zeigt, dass die
Bevolkerung den Tourismus als potenzielle Bedrohung fiir das visuelle und soziale Erbe
wahrnimmt.

4. Pfeiler D: Okologische Nachhaltigkeit

GSTC-Kriterium Schutz sensibler Umgebungen & Mobilitét:

Stirke: Mit einem Wichtigkeitswert von 4,14 fiir Umwelt- und Klimaschutz ist die
Bevolkerung ein starker Verbiindeter fiir griine Projekte.

Mobilitit: Das Top-Thema in den Freitexten ist der Verkehr (E-Mobilitit, OPNV-Taktung,
Radwege). Dies entspricht direkt den GSTC-Anforderungen zur Reduktion von Emissionen
im Zielgebiet.

Abfallmanagement: Der Wunsch nach Plastikverboten und besseren Trennsystemen (Platz 4
der Anregungen) liefert Ihnen die Rechtfertigung fiir strengere Auflagen gegeniiber
Gastbetrieben (Kriterium D6: Abfallreduzierung).

Algund

where nature steals
your heart!
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Informationsstand und Kommunikation: Die Biirgerinnen und Biirger bewerten den
Informationsstand tiber die Arbeit des Tourismusvereins mit 3,53 von 5 Punkten. Das Team
interpretiert dies als grundsitzlich gute, aber ausbaufihige Kommunikation.

Pestizideinsatz im Obstbau: Dieses Thema wurde laut Protokoll in beiden Umfragen Kritisch
angesprochen und betrifft damit auch die Einwohnerinnen und Einwohner direkt.

Lokale Wertschopfung und Landwirtschaft: Der Wunsch nach stirkerer Sichtbarkeit und
Unterstiitzung lokaler Bauern und Betriebe kam im Team als Reaktion auf die
Umfrageergebnisse zur Sprache.

Nachhaltige Mobilitéit fiir Einheimische: Das Projekt ebike2work 2026 richtet sich
ausdriicklich an Biirgerinnen und Biirger, nicht an Gaste.

Lebensqualitit und Klimaanpassung: Der Wunsch nach mehr Schattenplitzen (zum Beispiel
Erhalt der Steineichen beim Friedhof) betrifft vor allem die Wohnbevolkerung.

2. MaRnahmen fiir den Aktionsplan

Diese konkreten, terminierten Punkte aus dem Protokoll sollten in den Aktionsplan (A.2.2)
iibernommen werden, sofern noch nicht enthalten:

3. Erginzungen fiir die Strategie 2025 bis 2030

Folgende Punkte betreffen die strategische Ebene und sollten im entsprechenden Kapitel
ergianzt werden:

Kapitel Sozio Okonomische Nachhaltigkeit / Transparenz (B, A.3.2)

Aufnahme des Ziels, jahrlich mindestens drei redaktionelle Beitréige iiber die
Tourismusarbeit in der ALM zu veroffentlichen, als konkrete SMART MaRnahme zur
transparenten Kommunikation mit der Bevolkerung.

Kapitel Kulturelle Nachhaltigkeit (C)

Namentliche Nennung der Ortsteile Aschbach, Vellau, Toll und weiterer in der Strategie, ohne
zusitzliche Mallnahmen, da der Bestand hier bereits positiv bewertet wird. Erginzend die
Aufnahme des Bunkers Toll als materielles Kulturerbe.

Kapitel Okologische Nachhaltigkeit, Biodiversitit (D.1, D.4)

Aufnahme der Sensibilisierung zum Pestizideinsatz im Obstbau als Malnahme, mit Verweis
darauf, dass dieses Thema in beiden Umfragen genannt wurde.

Kapitel Sozio Okonomische Nachhaltigkeit, lokale Wertschopfung (B.3)

Stirkere Verankerung der Zusammenarbeit zwischen Landwirtschaft und
Tourismusbetrieben sowie der Schrebergirten als Beispiel fiir gelebte regionale Kreislaufe.
Kapitel Beteiligung der Anwohner (A.5, A.6.1)

Formale Verankerung, dass Ergebnisse von Giste und Einwohnerumfragen kiinftig
regelmilig veroffentlicht und mit abgeleiteten MaRnahmen versehen werden, als
wiederkehrender Prozess und nicht als EinzelmafSnahme.

MafRinahmen fiir den Aktionsplan

Thema

Kommunikation

Biodiversitit

Lokale Wertschopfung

Lokale Wertschopfung

Lokale Wertschopfung

Mobilitét fiir
Einheimische

Klimaanpassung

Kultur

Veroffentlichung

MafRnahme

Mindestens drei Beitrige pro Jahr
in der ALM iiber die Arbeit des
Tourismusvereins veroffentlichen

Sensibilisierung zum
Pestizideinsatz im Rahmen der
Apfelfithrungen (TV)

Treffen zwischen Bauern und
Betrieben organisieren (TV,
Bauernbund und Gemeinde)

Interview mit D.A. Genussgarten
als Best Practice aufbereiten und
veroffentlichen

Schrebergirten ,,Gundis Garten®,
Abschluss Ende 2027, 25 bis 30
Parzellen (Gemeinde)

ebike2work 2028, offizielle
Ubergabe am 19. September
(Gemeinde)

Schattenplitze erfassen, eventuell
kartieren (TV), Steineichen beim
Friedhof nicht zuriickschneiden
(Gemeinde)

Bildungsausschuss und
Chronistenverein einbinden,
Sponsorenbeitrige flir Vereine im
Konto Nachhaltigkeit erfassen

Umfrageergebnisse und
abgeleitete MafRnahmen auf der
Website veroffentlichen (TV)

Zeit fiir 'l‘ I

Vitamin Algund
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